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Reclames aan gevels of vrijstaand in de ruimte bepalen in belangrijke mate het aanzien en de beleving van een
gebied. Echter, reclame-uitingen hebben de neiging onder druk van onderlinge concurrentie tussen ondernemers
steeds groter en opzichtiger te worden. Vooral in kwetsbare gebieden als het buitengebied en beschermde stads-
en dorpsgezichten is dit ongewenst.

De gemiddelde ondernemer wil een groot publiek bereiken. Reclame heeft daarom een belangrijke betekenis. De
consument moet de zaak immers gemakkelijk kunnen vinden. Daarentegen zien ondernemers ook steeds meer
het belang van een aangename verblijfskwaliteit en beseffen dat een zekere regulering van reclame-uitingen
daarop van positieve invloed kan zijn.

Het huidige reclamebeleid van de gemeente Dinkelland is een onderdeel van de gemeentelijke welstandsnota.
De huidige criteria voor reclame-uitingen in de welstandsnota zijn te algemeen en onvoldoende toereikend voor
een gedegen en gericht reclamebeleid. Het is daarom wenselijk om het reclamebeleid aan te scherpen. In deze
reclamenota moeten heldere richtlijnen voor reclame-uitingen de aantasting van het straatbeeld voorkomen en
bijdragen aan het verbeteren van de beeldkwaliteit van de gemeente. Daarbij moet voldoende oog zijn voor de
belangen van de ondernemers.

Na inwerkingtreding van de welstandsnota (2004) zijn voor diverse ontwikkellocaties beeldkwaliteit-plannen
opgesteld waarin ook vaak reclame-uitingen zijn geregeld. Voor de ontwikkelingen in en om het Nicolaasplein in
Denekamp is zelfs afzonderlijk beleid opgesteld (2007) voor het plaatsen van reclame-uitingen. Daarnaast is het
besluit genomen om driehoeksborden en sandwichborden in de openbare ruimte te verbieden. Als alternatief
wordt de optie geboden om middels contracten dergelijke reclame-uitingen te plaatsen (zie hoofdstuk
contractreclame).

Het voorliggende reclamebeleid zal de gebiedsgerichte beoordelingskaders en de thematische criteria in
hoofdstuk 6 van de welstandsnota van de gemeente Dinkelland (mei 2004), evenals het reclamebeleid voor het
Nicolaasplein (2007) met betrekking tot reclame-uitingen vervangen.

Deze reclamenota levert een beoordelingskader voor de vergunningsaanvragen voor het plaatsen van reclame-
uitingen en naamsvermeldingen. Onder reclame-uiting wordt verstaan:
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Deze nota heeft uitsluitend betrekking op reclame (niet op objecten die geen reclame omvatten) en zal worden
gehanteerd als beoordelingskader voor het plaatsen van reclame-uitingen en handhaving van illegaal geplaatste
reclame-uitingen. Bij deze nota is tevens de nota ‘Handhavingsbeleid reclame-uitingen’ vastgesteld.
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Omdat het welstandsbeleid een directe relatie heeft met reclamebeleid is dit reclamebeleid, qua inhoud en opzet,
afgestemd op de huidige welstandsnota (mei 2004) van de gemeente Dinkelland. De huidige welstandsnota van
de gemeente Dinkelland kent per gebied specifieke richtlijnen (gebiedsgericht beoordelingskaders) ten aanzien
van welstand opgenomen. In deze nota is algemeen beleid geformuleerd voor het plaatsen van reclame-uitingen
in de gehele gemeente in combinatie met specifieke richtlijnen per gebied. De criteria ten aanzien van reclame-
uitingen zijn verwoord in de thematische criteria in H6. De gebiedsindeling van deze nota betreft een indeling op
hoofdlijnen, waarbij enkele te onderscheiden deelgebieden zijn samengevoegd tot één gebied omdat deze
gebieden op hoofdlijnen dezelfde ruimtelijke kenmerken hebben. Voor de ontwikkelingen in en om het
Nicolaasplein in Denekamp is afzonderlijk reclamebeleid opgesteld in de vorm van een beeldkwaliteitplan.
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In de gemeente Dinkelland zijn een tweetal gebieden aangemerkt als beschermd stads- of dorpsgezicht en is een
aantal panden aangemerkt als rijks- of gemeentelijk monument. Gezien de cultuurhistorische waarden van deze
panden en gebieden is zorgvuldigheid bij de aanbrengen van reclame zeer belangrijk. Omdat de fysieke en de
visuele waarde hiervan zo min mogelijk aangetast dienen te worden zijn voor deze gebieden en panden
specifieke criteria opgesteld.

Naast het welstandsbeleid kent de gemeente Dinkelland een Algemene Plaatselijke verordening (APV). Deze
verordening omvat regelingen die relevant zijn voor een reclame-object, de regeling voor een reclamevergunning,
de regeling voor het gebruik van de uitstralingen en de regeling voor exploitatie-/terrasvergunningen. Alle kennen
(al dan niet een eenduidig verwoorde) welstandstoets en gelden als uitgangspunt voor het reclamebeleid.
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Uit de gemeenteraad is de opdracht gekomen om reclame-uitingen in de openbare ruimte (bijvoorbeeld in de
vorm van sandwich- en driehoeksborden) te reguleren. Deze reclame-uitingen worden alleen toegestaan in de
vorm van contractreclame. Onder contractreclame wordt verstaan:
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Het doel is om tijdelijke reclame-uitingen te reguleren en bedrijven de gelegenheid te bieden reclame te maken in
de openbare ruimte.

De gemeente Dinkelland heeft, ten tijde van het opstellen van dit document, privaatrechtelijke
overeenkomsten gesloten met twee partijen. Zo is onder andere privaatrechtelijk overeengekomen dat
een marktpartij veertig citydisplays (plus negen reservelocaties) en drie vrije plakzuilen in de gemeente
Dinkelland mag plaatsen. Op basis van dit besluit zijn voor deze vorm van reclame-uitingen specifieke
richtlijnen opgesteld in de privaatrechtelijke overeenkomst. Met een andere marktpartij heeft de gemeente
Dinkelland een overeenkomst gesloten voor het plaatsen en onderhouden van abri’s en tevens het
exploiteren van de reclamevoorzieningen. Deze overeenkomst betreft in totaal twintig abri’s; negentien
driedelige abri’'s met een dubbelzijdige reclamevitrine en één abri zonder reclamevitrine.

De digitale informatieborden, Interactieve Burger Informatie Systeem (IBIS-borden), bij de entrees van de
kernen zijn bedoeld als informatiesysteem en niet als reclame-uitingen en worden door de gemeente
Dinkelland zelf gereguleerd.
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Vanwege de waardevolle gebieden in de gemeente is een totaalverbod voor alle reclame-uitingen en
naamsvermeldingen het uitgangspunt voor zover niet vermeld in dit beleid. Het is hierbij niet de bedoeling om
reclame-uitingen uit te bannen, maar om te streven naar een harmonische inpassing van reclame in de
leefomgeving. Deze nota geeft richtlijnen voor de mogelijkheid voor het voeren van reclame-uitingen in
verschillende gebieden. Dit houdt in dat alle reclame-uitingen waarvoor een vergunning (reclame-, bouw- en
monumentenvergunning) is vereist, zullen worden beoordeeld aan de hand van deze richtlijnen/criteria. Dit schept
voor zowel gemeente als ondernemer duidelijkheid.

Omdat het reclamebeleid een (in)directe relatie heeft met vigerend beleid, wet en regelgeving wordt in deze
paragraaf een relatie hiermee gelegd en beschrijft het de verhoudingen hiertussen. Tevens ondersteunt deze
reclamenota een daadkrachtige handhaving.
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Artikel 12a, lid 1 van de Woningwet geeft aan dat de burgemeester en wethouder van de gemeente een
welstandsnota vaststelt. In de welstandsnota zijn criteria opgenomen over het uiterlijk en de plaatsing van een
bouwwerk of standplaats, waarvoor op basis van artikel 40 van de Woningwet een aanvraag voor een
bouwvergunning noodzakelijk is. Een bouwvergunning worden geweigerd als het bouwplan niet voldoet aan de
criteria van de gemeentelijke welstandsnota ofwel in strijd is met redelijke eisen van welstand (artikel 44, lid 1d).
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Ook reclame-uitingen kunnen bouwvergunningsplichtig zijn. Bouwvergunningsplichtige reclame-uitingen worden
getoetst aan de geldende welstandsnota. Deze reclamenota wordt als onderdeel van de gemeentelijke
welstandsnota door de gemeenteraad vastgesteld en vormt daarmee het nieuwe toetsingskader voor het plaatsen
van alle nieuwe reclame-uitingen. De criteria ten aanzien van reclame-uitingen zoals genoemd in hoofdstuk 6 van
de welstandsnota komen hiermee te vervallen.
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Het bestemmingsplan en de welstandsnota zijn beleidsmaatregelen die elkaar aanvullen en samen de ruimtelijke
kwaliteit van een gebied waarborgen. Het bestemmingsplan geeft een bestemming met bijbehorende
bebouwings- en gebruiksmogelijkheden aan gronden. De welstandsnota geeft criteria ten aanzien van de
uiterlijke verschijningsvorm en de plaatsing van bouwwerken. Het kan voorkomen dat de bouwvoorschriften in
een bestemmingsplan en de geldende criteria van de welstandsnota onvoldoende op elkaar zijn afgestemd. Op
basis van artikel 12.3 van de Woningwet blijven de welstandscriteria, indien deze leiden tot strijd met het
bestemmingsplan of met in de bouwverordening opgenomen voorschriften van stedenbouwkundige aard, buiten
beschouwing. Het uitgangspunt is dat de welstandsnota geen inbreuk mag maken op de door het
bestemmingsplan geboden bouwmogelijkheden.
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In de Algemene Plaatselijke Verordening is, in artikel 4.4.2 ‘Ontsierende, hinderlijke of gevaarlijke reclame e.d.’
van hoofdstuk 4, bepaald dat een reclame-uiting en/of naamsaanduiding slechts mag worden geplaatst, mits door
burgemeester en wethouders een vergunning is verleend. En vergunning kan worden geweigerd indien de
reclame of naamsaanduiding niet voldoet aan redelijke eisen van welstand. Aanvragen voor reclame-uitingen
en/of naamsvermeldingen dienen te voldoen aan de criteria zoals opgesteld in deze reclamenota.

In het kader van vrije meningsuiting, overeenkomstig artikel 10 van de Europese Verordening van de
rechten van de mens, dient de gemeente faciliteiten aan te bieden om de vrije mening en geschrift
kenbaar te maken (artikel 2.4.2, lid 4 van de APV). Hiervoor worden op drie locaties in de gemeente vrije
plakzuilen geplaatst. Deze plakzuilen worden geplaatst in Denekamp, Ootmarsum en Weerselo.
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In de gemeente Dinkelland zijn panden aangemerkt als ‘monument’. Daarnaast zijn de gebieden ‘Het Stift’ en het
centrum van Ootmarsum aangewezen als een beschermd dorps- en stadsgezicht. Omdat de monumenten en het
beschermde stads- en dorpsgezicht een uniek cultuurhisorisch karakter hebben, zijn hiervoor specifieke criteria
opgenomen in deze welstandsnota. Uitgangspunt hierbij is dat de reclame-uitingen op een harmonieuze manier
openomen dienen te worden in de architectuur van het pand waarbij de monumentale waarden van het pand niet
wordt aangetast. Reclameaanvragen binnen de beschermde gezichten worden getoetst aan het reclamebeleid.
Reclames aan gemeentelijke- of rijksmonumenten worden op basis van de monumentenwet voorgelegd aan de
monumentencommissie.

Vanwege het ontbreken van een duidelijk en eenduidig beleid en illegaal aangebrachte reclame-uitingen zijn
situaties ontstaan die in strijd zijn met het nieuwe beleid. Het beoogde beeld kan niet in één keer worden
gecorrigeerd, maar zal zich in de loop der tijd (maanden/jaren) als gevolg van een uitsterf-principe en als gevolg
van de uitvoering van het handhavingsbeleid gaan wijzigen.

De welstandscommissie kan bij haar advisering gemotiveerd afwijken van het welstands-/reclamebeleid. Dit kan
gebeuren op basis van een gemotiveerd positief welstandsadvies bij plannen die weliswaar strijdig zijn met de
genoemde criteria, maar niet strijdig zijn met redelijke eisen van welstand. Dit te beoordelen aan de hand van de
algemene welstandscriteria, zoals deze zijn opgenomen in de Welstandsnota. Het betreft dan uiteraard
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ontwerpen die zich kenmerken door hun bijzondere schoonheid en hoog niveau van architectonisch
vakmanschap.

Afwijkingen van het beleid vragen om een bestuurlijk draagvlak. Wanneer de welstandscommissie voor een
bepaald plan aanleiding ziet tot afwijken van het beleid, zal zij het college van burgemeester en wethouders in
haar advies daarover informeren. Daarnaast wordt het welstandsbeleid jaarlijks gerapporteerd aan de
gemeenteraad waarin mogelijk voorstellen van wijzigingen worden gedaan.

De gemeente heeft in beginsel de plicht tot handhaving, tenzij bijvoorbeeld sprake is van concreet zicht
op legalisatie. Het doel van het handhavingsbeleid is het beéindigen van de plaatsing van alle reclame-
uitingen waarvoor geen vergunning is verleend. Het bereiken van dit vereist een actief
handhavingsbeleid. Het handhavingsbeleid is verwoord in de nota “Handhavingsbeleid reclame-uitingen,
oktober 2009”.
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Hoofdstuk 2; gemeentelijke structuur
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Dit hoofdstuk geeft een ruimtelijke beschrijving van de gemeente Dinkelland. De gebiedsbheschrijving dient als
basis voor de gebiedsindeling. Deze gebiedsindeling zoekt een relatie met de huidige gebiedsindeling van de
vigerende welstandsnota om de mogelijkheid open te houden voor het op termijn samen kunnen voegen van
deze producten (welstandsnota en deze reclamenota). Op basis van de gebiedskarakteristieken en —kenmerken
van de te onderscheiden gebieden en de beoogde beeldkwaliteit zijn de criteria ten aanzien van reclame-uitingen
en naamsvermeldingen opgesteld, zie hoofdstuk 3; toetsingskader.

Tijdens de inventarisatie ten aanzien van reclame in de gemeente zijn geen structurele buitensporigheden
geconstateerd. Wel heeft de inventarisatie ertoe geleid dat de gebiedsindeling op basis van de welstandsnota in
dit beleidsstuk is aangescherpt.

De gebiedsindeling in deze nota betreft een indeling op hoofdlijnen, waarbij enkele te onderscheiden gebieden in
de gemeentelijke welstandsnota zijn samengevoegd tot één gebied. Dit omdat meerdere gebieden in de
welstandsnota op hoofdlijnen dezelfde ruimtelijke kenmerken hebben. Zo zijn bijvoorbeeld onder andere de
categorieén “W1.2. Woongebieden in stroken- en blokverkaveling (1945)”, “W2. Individuele bouw” en “H1.2.
Historische linten in Ootmarsum” in de welstandsnota in het reclamebeleid ondergebracht in het gebied
“woongebieden”.

Het landschap in de gemeente Dinkelland is te typeren als een essenlandschap met plaatselijk een sterke
afwisseling in reliéf. Hierin zijn de stuwwallen (Kuiperberg, Witte Berg) met de beekdalen en het dal van de rivier
de Dinkel bepalende elementen. Dit landschap is bepalend geweest voor het gebruik en het cultuur brengen van
het gemeentelijk grondgebied. Het essenlandschap heeft een groen en open karakter en is zeer bepalend. Dit
gebied, met bosgebieden en grotere landgoederen, beslaat het grootste deel van de gemeente Dinkelland. Het
overige deel van de gemeente bestaat uit het gebouwde gebied; kernen en buurtschappen.
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Het buitengebied heeft een open en landelijk karakter. De bebouwing in het buitengebied bestaat voornamelijk uit
(historische) boerderijen. Daarnaast zijn diverse bedrijfscategorieén in het buitengebied van de gemeente
Dinkelland gevestigd, die mogelijk de wens hebben om reclame-uitingen te plaatsen. Enkele bedrijfstypen in het
buitengebied zijn (weg)restaurants, hotels, campings, maneges, brandstofverkooppunten, automobielbedrijven,
grootschalige tuincentra en dergelijke.

Ook kent de gemeente Dinkelland een aantal buurtschappen; Groot- en Klein Agelo, Oud- Ootmarsum, Lemselo,
Volthe, Breklenkamp en Dulder. Deze zijn veelal rondom karakteristieke escomplexen en verbindingswegen
gesitueerd. De buurtschappen bestaan voornamelijk uit boerderijen en vrijstaande woningen met incidenteel
kleine bedrijfjes of kleinschalige horecagelegenheden. Vanuit de buurtschappen is het contact met het
buitengebied direct voelbaar.

Vanwege de kenmerken en kwaliteit van het (open) landschap hebben veranderingen in dit gebied grote invioed
op de ruimtelijke kwaliteit van de (directe) omgeving. Ditzelfde geldt voor elke verandering in de buurtschappen.
Veranderingen in een buurtschap zijn eveneens direct van invloed op de ruimtelijke kwaliteit van het buurtschap
en van het omliggende landschap. Dit is van groot belang voor de mogelijkheid om hier reclame te voeren.
Reclame-uitingen worden hier snel als storend ervaren. Het voeren van reclame-uitingen en/of
naamsvermeldingen dient hier dan ook zeer terughoudend te gebeuren. Daarom zijn voor het buitengebied,
inclusief de buurtschappen, specifieke richtlijnen opgesteld voor het voeren van reclame-uitingen. Zeker nu het
recreatieve karakter van het buitengebied meer aandacht krijgt is het belangrijk de uitstraling tussen bebouwde
kom en het buitengebied te bewaken. Het uitgangspunt is dan ook dat reclames in het buitengebied
terughoudend moeten zijn. Natuurlijk zijn er bedrijven in het buitengebied aan te wijzen die vanuit hun
bedrijfsvoering in meer of mindere mate behoefte hebben aan reclame-uitingen en waarbij reclame-uitingen zelf
in zekere zin vanzelfsprekend zijn.

Op de hoger gelegen delen, rond de samenkomst van wegen rondom de es heeft zich de bebouwing
geconcentreerd. De verschillende concentraties aan bebouwing zijn uitgegroeid tot het type esdorpen. De
esdorpen die zijn uitgegroeid tot hoofdkernen in de gemeente zijn Denekamp en Weerselo. Een derde hoofdkern
wordt gevormd door het vestingstadje Ootmarsum. De dorpen in de gemeente zijn Lattrop, Rossum, Tilligte,
Deurningen, Noord-Deurningen en Saasveld. Deze kernen bestaan uit een concentratie van voornamelijk
woonbebouwing, winkels, bedrijven en bijzondere gebouwen als kerken, scholen en dergelijke. Omdat
verschillende functies op een andere wijze reclame voeren en daarmee op een andere wijze van invloed zijn op
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de ruimtelijke kwaliteit van de omgeving, zijn deze kernen, wat betreft reclamebeleid, onderverdeeld in de
volgende categorieén:

- kerngebieden;

- woongebieden;

- werkgebieden;

- groen en recreatie gebieden;

Naast deze categorieén kent de gemeente Dinkelland nog een tweetal bijzondere gebieden. Het betreft hier het
beschermd stadsgezicht van Ootmarsum en het beschermde dorpsgezicht “Het Stift” te Weerselo.
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De hoofdkernen in de gemeente Dinkelland hebben een kern-/centrumgebied waar een menging van functies

(winkels, horeca, bedrijven en wonen) voorkomt. Deze gebieden hebben veelal een uitgesproken winkel- en/of
promenadekarakter en zijn vaak gelegen in het centrum van een plaats.

Het kerngebied van Denekamp ligt vooral rondom de Vledderstraat, de Grotestraat, de Wilheminastraat, het
Nicolaasplein, de Nordhornsestraat en de Eurowerft. De functies die in dit centrumgebied voorkomen zijn winkels,
kleinschalige bedrijven, kantoren, horeca en wonen. Indien deze functies in een grootschaliger gebouw zijn
gevestigd, bevinden de bedrijfsmatige activiteiten zich veelal op de begane grond met wonen op de verdiepingen.
Het kerngebied van Weerselo bevindt zich met name aan en rond de doorgaande weg de Bisschopsstraat en De
Aanleg. Dit betreft het gebied rond het voormalig gemeentehuis. In dit gebied bevinden zich een supermarkt, een
postagentschap, een kinderdagverblijf en een aantal overige kleinschalige winkels en/of bedrijfjes.

Het kerngebied van Ootmarsum wordt gevormd door de oude vestingplaats binnen de (voormalige) stadswallen
en het gebied ten noorden hiervan tot aan de Rondweg (N349). Het gebied tussen de stadswallen is vanwege de
kenmerkende historische stadsstructuur aangemerkt als een beschermd stadsgezicht. In dit gebied zijn met
name kleinschalige winkels en bedrijfijes gevestigd die in belangrijke mate zijn gericht op kunst en cultuur. In het
gebied ten noorden hiervan bevinden zich enkele grootschalige bedrijven. Ook een deel van de Almelosestraat,
kan worden aangemerkt als kerngebied vanwege de vestiging van kleinschalige bedrijven/winkels langs deze
straat.

De overige kernen hebben een minder uitgesproken kerngebied met kleinschaligere bedrijven, horeca, winkels en
wonen. Het kerngebied van Deurningen is geconcentreerd aan de Hoofdstraat. Het kerngebied van Tilligte
bevindt zich voornamelijk langs de Ootmarsumsestraat, met de modezaak Koopman als relatief grootschalig
winkelcomponent in het dorp. Het kerngebied van Rossum ligt voornamelijk rond het Thijplein en het kerngebied
van Saasveld is met name geconcentreerd op het kruispunt van de Drosteweg en de Hoflaan. In tegenstelling tot
de hiervoor genoemde kernen zijn de voorzieningen in de kern Lattrop enigszins verdeeld in een gebied ten
noorden van de Ottershagenweg en een gebied ten zuiden van de Pastoor Brandtsstraat.

Voor deze gebieden zijn vanwege de diversiteit aan aanwezige functies en de gewenste uitstraling meer
mogelijkheden voor reclamevoering dan in historische gebieden of woonwijken. Uitgangspunt voor het
beoordelen van vergunningaanvragen is het behoud van de architectonische en stedenbouwkundige samenhang
van het kerngebied.
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Het gebied wonen wordt gevormd door gebieden met hoofdzakelijk een woonfunctie in alle kernen van de
gemeente Dinkelland. De woongebieden van de kernen worden getypeerd door verschillende buurten met een
eigen karakter die zijn gebouwd in verschillende tijdsperioden. Verspreid in deze woongebieden zijn enkele
kleinschalige bedrijfies en/of beroep-aan-huis, horeca en winkels gevestigd. Gezien de functie van het gebied en
daarmee de ontbrekende relatie met reclame-uitingen is een terughoudend reclamebeleid hier op zijn plaats. Het
uitgangspunt is dat in gebieden met hoofdzakelijk een woonfunctie geen (uitbundige) reclame-uitingen passen.
Voor aan huis verbonden beroepen is een bescheiden aanduiding aan de gevel of in de tuin aanvaardbaar. Voor
grotere panden met een positieve bedrijfs-, winkel- of horecabestemming in een woonomgeving gelden andere
richtlijnen.
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Praktijk
Orthopedagogiek

Leermogelijkheden
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Naast de voorgenoemde categorieén kent de gemeente Dinkelland een groter aantal gebieden met een menging
van bedrijfsactiviteiten (opslag, overslag, productie, kantoor, enzovoorts); de bedrijventerreinen. Belangrijk voor
een bedrijventerrein is dat het een voldoende representatief karakter heeft. Het gaat hierbij met name om de
toegangswegen. De bedrijventerreinen zijn vaak aan de randen van de kernen gesitueerd. Ook zijn er andere
plekken in de gemeente Dinkelland aan te wijzen zoals tuincentra en/of detailhandel (grenswinkels) die ook onder
de werkgebieden vallen.

Mede door het utilitaire karakter/functionele uitstraling zijn hier, ten opzichte van de overige gebieden, meer
mogelijkheden voor het toepassen van reclame-uitingen. Hierdoor zal het reclamebeleid voor deze gebieden
meer mogelijk maken dan in de overige gebieden. Echter, voor het plaatsen van reclames wordt op zichtlocaties
extra kwaliteit gevraagd. De zichtlocaties zijn ondermeer de bedrijven die liggen aan of zichtbaar zijn vanaf: De
Mors (Ootmarsum), de Denekamperstraat (Ootmarsum), Scandinaviéroute (rondweg Denekamp),
Nordhornsestraat (Denekamp), Bisschopstraat (Weerselo), Deurningerstraat (Deurningen) en de tuincentra en
detailhandel.

Denekamp kent twee grootschalige bedrijventerreinen; Kloppendijk en Sombeek. Het bedrijventerrein
“Kloppendijk” ligt aan de noordzijde en het bedrijventerrein “Sombeek” ligt aan de noordoostzijde van Denekamp.
Kenmerkend voor dit bedrijventerrein is dat de bedrijven zich richting de weg presenteren. De wegen in
Denekamp die specifieke aandacht vragen voor het toepassen van reclame-uitingen zijn de Rondweg en de
Nordhornsetraat. Ook in Weerselo liggen twee bedrijventerreinen, aan de Gunnerstraat en aan de Echelpoelweg.
Hier hebben de bedrijven een grote variatie in hoofdbebouwing en architectuur. Dit komt door de aanwezigheid
van kantoren, loodsen en opslagplaatsen voor bedrijven. Daarnaast bevindt zich aan de Abdijweg nog een relatief
grootschalig bedrijf. De Bisschopsweg (N343) is de ontsluitingsweg van Weerselo en verdient daarom specifieke
aandacht voor het voeren van reclame-uitingen op de aangrenzende bedrijfspanden.

‘De Mors’ en ‘Eerste Stegge’ is een groot industrieterrein in Ootmarsum. Deze terreinen liggen ten noorden van
de Denekamperstraat. Naast de grootschalige bedrijven die zich met name in het oosten concentreren bevinden
zich richting de Laagsestraat enkele kleinschalige bedrijven. Ten noorden van ‘De Mors’ is een nieuw
bedrijventerrein gepland. De wegen die specifieke aandacht vragen voor het toepassen van reclame-uitingen zijn
De Mors en de Denekamperstraat.

De kernen Tilligte, Rossum, Lattrop, Saasveld Deurningen en Noord-Deurningen hebben een kleinschalig
bedrijventerrein. Het bedrijventerrein in Tilligte ligt aan de Hunenborseweg. Het bedrijventerrein in Rossum ligt
aan het Pierikspad en de Wiekenmatenweg en is ook zichtbaar vanaf de provinciale rondweg. Ten noorden van
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de Drosteweg te Saasveld en ten zuidwesten van de Dorpsstraat te Saasveld is een grootschalig bedrijf
gevestigd.

Het bedrijventerrein in Deurningen ligt aan de rand van de kern aan de Koehorstmaat. Daarnaast zijn ten zuiden
van de Vliegveldstraat twee en ten noorden van de Bornsedijk één grootschalig bedrijf gevestigd. De bebouwing
op deze bedrijventerreinen is zeer divers. De Deurningerstraat vormt de doorgaande weg langs Deurningen en
verdient daarom specifieke aandacht voor het voeren van reclame.

Naast de hiervoor genoemde wegen kent de gemeente Dinkelland een locatie met winkels langs een belangrijke
toegangsweg van de gemeente en in vroegere jaren zelfs van Nederland. Het betreft hier de grenswinkels langs
de Nordhornsestraat, net ten zuidwesten van de Nederlands-Duitse grens en ten noordoosten van Noord-
Deurningen. Deze grenswinkels kennen een grote hoeveelheid en verscheidenheid aan reclame-uitingen en
liggen op kleine afstand van het grootschalige winkelcomplex langs de Denerkamperstrasse ten noordoosten van
de Nederlands-Duitse grens. De veranderingen op deze locatie hebben een relatief grote invioed op de ruimtelijke
kwaliteit van de omgeving. Daarnaast is ten noorden van Noord-Deurningen een grootschalig tuincentrum
gevestigd.

$*-)& )& *)3*)%#")

Naast het kenmerkende essenlandschap met een groen karakter kent de gemeente landgoederen (binnen of
buiten de bebouwde kom), parken en begraafplaatsen, sportterreinen, recreatiegebieden, campings en
bebouwingscomplexen in het groen. Kenmerkend voor deze gebieden is dat de openbare ruimte alleen overdag
algemeen toegankelijk is, maar dat het gebruik van de voorzieningen veelal gelimiteerd is.

Een aantal kloosters, landgoederen, parken en begraafplaatsen zijn te typeren als groengebieden met een relatie
tot cultuur of cultuurhistorie die specifieke aandacht verdienen. De relatie met cultuurhistorie komt hier vaak tot
uiting in het monumentale groen en de bijzondere bebouwing. Landgoed Singraven (Denekamp), Haverzathe
Huize Breckelenkamp (Brecklenkamp), Het Everloo (Rossum) en de Engels’tuin (Ootmarsum) zijn hier
voorbeelden van. De parken en begraafplaatsen komen verspreid binnen de verschillende kernen voor.

Een ander type groengebieden zijn de sportterreinen en recreatiegebieden.Bij deze voorzieningen worden
doorgaans veel reclame-uitingen geplaatst in verband met het sponseren van clubs. De sportterreinen hebben
doorgaans een planmatige en rationele opzet en zorgen voor groene enclaves in het gebied/ de verschillende
kernen. De bebouwing op sportterreinen en recreatiegebieden in deze gebieden bestaat veelal uit sporthallen,
kantines en kleedruimten, zwembadcomplexen en sportzalen en dergelijke, waarop reclame-uitingen worden
geplaatst. Daarnaast worden in veel gevallen reclame-uitingen langs de sportvelden geplaatst.
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Sportaccomodaties in de gemeente liggen onder andere aan de Molendijk te Denekamp, de Echelpoelweg
(voetbal) en de Legtenbergerstraat (tennis en sporthal) te Weerselo, de Alleeweg (voetbal) te Ootmarsum, de
Kerkweg (voetbal), te Deurningen, het Kerkenpad (sportveld) te Tilligte. Ook in de kernen Rossum, Saasveld en
Lattrop zijn sportaccomodaties aanwezig.

Naamsaanduidingen voor bijvoorbeeld de sportvereniging zelf zijn goed mogelijk. Overige reclame-uitingen
dienen beperkt te blijven tot enkele objecten aan de gevel van het hoofdgebouw (bijvoorbeeld:
verenigingsgebouw of de kantine) en bij sportterreinen de reclameborden langs sportvelden die gericht zijn op het
veld.

1)'30)*2+ '#%+'6 )& -8 +-*('$)7"30#

Beschermde stads- of dorpsgezichten zijn gebieden die als samenhangend geheel van algemeen belang zijn
door schoonheid en geschiedenis, belangrijk zijn voor de wetenschap en een cultuurhistorische betekenis
hebben. Deze gebieden worden door het Rijk, provincie of gemeente als zodanig aangewezen, en genieten
daarmee een beschermde status waarvoor extra regels gelden met betrekking tot bouwen en verbouwen.
Uitgangspunt voor het beoordelen van vergunningaanvragen is het behoud van het karakteristieke historische
straatbeeld. Een overdaad aan reclame-uitingen is storend. Met name in een historische omgeving is het
belangrijk reclames goed te reguleren zodat het waardevolle karakter van de omgeving gewaarborgd kan blijven.
De gemeente Dinkelland kent twee beschermde gezichten. Het betreft hier het beschermde stadsgezicht van
Ootmarsum en het beschermde dorpsgezicht “Het Stift”.

De kenmerkende historische stratenpatroon is nog grotendeels herkenbaar in Ootmarsum. Gezien deze nog
steeds herkenbare structuur, de historische waardevolle gebouwen en de monumentale panden is het centrum
van Ootmarsum aangeduid als beschermd stadsgezicht. Het algemene uitgangspunt hiervan is het behoud en het
versterken van de historische structuur in dit gebied. Reclames zijn van alle tijden en daarom niet vreemd in een
stadskern. Een reclame dient echter wel als vanzelfsprekend bij de functie van een gebouw te passen. Voor
reclames in het beschermde gezicht geldt een streng regime dat zich voornamelijk uit in het maximaal toelaatbaar
aantal reclames en de vormgeving van de reclames. Binnen deze uitgangspunten is wel een relatief grote
diversiteit aan reclame-uitingen mogelijk. Hierdoor wordt voorkomen dat het beleid leidt tot een monotoon beeld.

“Het Stift” is van oudsher een geestelijke stichting, waarin alleen ongehuwde dames uit adel werden toegelaten.
Het Stift van Weerselo was eerst een klooster tot dat het na eeuwen werd omgezet in “Het Stift". Na de opheffing
van de stiftgemeenschap raakte het complex in verval. Zo werd de gracht gedempt, werden de stifthuizen
gesloopt, is het bos verdwenen en is de bebouwing in het oostelijk deel wat uitgedund. Gezien de huidige situatie
is er sindsdien nauwelijks iets veranderd. Vanwege het historische beeld is “Het Stift” aangewezen als een
beschermd dorpsgezicht. Reclames op “Het Stift” zijn niet toegestaan, tenzij de functionele noodzaak
vanzelfsprekend is en de reclame past bij het gebouw en de omgeving.
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Het plaatsen van reclame-uitingen in deze beschermende gezichten zal grote invioed hebben op de ruimtelijke
kwaliteit van deze gebieden. Ook zullen de reclame-uitingen van grote invloed zijn op monumenten. Daarom zijn
deze gebieden en gebouwen als aparte categorie opgenomen, omdat hier een zeer terughoudend, ofwel gericht
reclamebeleid op zijn plaats is.
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Reclame is van alle tijden. Ook op monumenten kunnen dus reclames worden geplaatst. Reclameobjecten
dienen zorgvuldig te zijn qua vormgeving en plaatsing en in samenhang met de architectuur van het pand
ontworpen. Ook dienen ze aan te sluiten op de functie van een pand. Sommige reclames zijn van oudsher
verbonden met een functie, bijvoorbeeld een zogenaamde ‘gaper’ bij een apotheek. Wat toelaatbaar is op een
individueel monument is niet in algemene criteria te vatten. Dit verschilt per geval en is ondermeer afhankelijk van
de specifieke (gevel-) opbouw van een gebouw. Een reclame aanvraag aan een gemeentelijk- of rijksmonument
dient daarom ter beoordeling voorgelegd te worden aan de monumentencommissie. Hierbij zal ondermeer gelet
worden op de visuele en de fysieke (bv. benodigde boorgaten) aantasting. Ook worden de criteria die voor het
gebied, waarin het monument staat, betrokken bij de beoordeling van een reclameaanvraag.

#U%&S'HYH#"-&
Tankstations hebben een eigen verschijningsvorm. Vanwege de specifieke functie hebben ze een
reclamebehoefte die niet direct een relatie heeft met de karakteristieken van de directe omgeving. Deze

bijzondere verschijningsvorm is algemeen geaccepteerd. Daarom zijn tankstations als een aparte
categorie benoemd.
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In de hiervoor genoemde gebiedsindeling wordt vooral uitgegaan van het plaatsen van reclame-uitingen en
naamsvermeldingen op de gevels of op het erf/terrein. Ook biedt de openbare ruimte, zoals de belangrijke routes,
parkeerterreinen en pleinen in de kernen, mogelijkheden voor reclame-uitingen en naamsvermeldingen op
bushokjes, lichtmasten en overige reclame-uitingen. Als eigenaar en beheerder van de openbare ruimte heeft de
gemeente is een privaatrechtelijke overeenkomst met een marktpartij afgesloten. Hierin zijn
exploitatievoorwaarden opgenomen voor het plaatsen van veertig citydisplays (en negen reserve locaties) en drie
vrije plakzuilen. Omdat voor contractreclame een privaatrechtelijke overeenkomst wordt gesloten met daarin de
gemaakte afspraken is voor dergelijke reclame geen specifieke criteria in deze reclamenota opgenomen.

Kleine objecten in de openbare ruimte zoals schakelkasten, haltepalen en papier- en/of glasbakken e.d. zijn
eigendom van respectievelijk het energiebedrijf, openbaar vervoersbedrijf of kringloopbedrijf. Deze objecten
mogen niet gebruikt worden als exploitatieruimte om te adverteren, tenzij dit uitdrukkelijk in een overeenkomst
met de gemeente wordt vastgelegd (zoals bushokjes). Het betreft dan contractreclame.
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Gezien de verschillende gebiedskarakteristieken en de mate van invloed van veranderingen op de directe
omgeving is de gemeente Dinkelland op te delen in de volgende categorieén:

- buitengebied,;

- kerngebieden;

- woongebieden;

- werkgebieden;

- groengebieden;

- beschermd stads- en dorpsgezicht (inclusief monumenten);
- tankstations;

- reclames in openbare ruimte (contractreclame).

Deze indeling dient als vertrekpunt voor een verdere indeling van de gemeente, zie bijgevoegde afbeeldingen per
kern. In de matrix, zoals is bijgevoegd in ‘Hoofdstuk 3; Toetsingskader’ wordt per gebied aangegeven hoeveel en
welke reclame-uitingen toelaatbaar zijn.
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Hoofdstuk 3: toetsingskader
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Het maximaal toelaatbare aan reclame-uitingen en de afmetingen daarvan wordt onder andere bepaald
door de karakteristieken van het gebied (zie hoofdstuk 2) en hetgeen waarvoor reclame wordt geplaatst.
Zo verdraagt een bedrijventerrein bijvoorbeeld meer en andere reclame-uitingen dan een woongebied.
Ook stelt een dokterspraktijk andere eisen aan het voeren van reclame-uitingen dan bijvoorbeeld een
tankstation of een kledingwinkel. Onder andere op basis van de gebiedskenmerken en de mogelijkheid
voor het voeren van reclame passend bij de functie zijn de criteria voor het voeren van reclame
opgesteld. De aantallen en maatvoeringen zijn gebaseerd op ervaringscijfers uit andere beleidsstukken in
Overijssel en daarbuiten. Als raamwerk is het document ‘reclamenota DSL 2006’ gehanteerd voor deze
nota. Vervolgens is het raamwerk ingevuld op basis van de inventarisatie en is het afgestemd op diverse
nota’s uit Overijssel en de omliggende Twentse gemeenten.

Waar nodig en waar mogelijk zijn de mogelijkheden voor het plaatsen van reclame-uitingen beperkt of
verbreed. Het algemene uitgangspunt voor alle reclame-uitingen en naamsvermeldingen is een
totaalverbod voor zover niet vermeld in de genoemde criteria in dit hoofdstuk. Het is hierbij niet de
bedoeling om reclame-uitingen uit te bannen, maar om te streven naar een harmonische inpassing van
reclame in de leefomgeving. De richtlijnen voor het voeren van reclame-uitingen in verschillende
gebieden zijn in dit hoofdstuk verwoord.

Dit hoofdstuk bestaat uit een matrix en uit criteria waaraan te plaatsen reclame-uitingen dienen te
voldoen. De matrix geeft per type gebied een overzicht van de maximaal toelaatbare reclame-uitingen (zie
kolom ‘maximaal totaal aantal uitingen’). In de kolommen daarnaast wordt aangegeven hoeveel reclame-
uitingen hiervan uit de categorieén ‘gevelreclame’, ‘overige reclame-uitingen’ of reclame-uitingen onder
‘aanvullende richtlijnen’ maximaal mogen worden toegepast. Hierbij wordt opgemerkt dat het totaal aan
reclame-uitingen niet meer bedraagt dan in de kolom ‘maximaal totaal aantal uitingen’ staat aangegeven.
Indien een type reclame-uiting is toegestaan wordt in de onderstaande kolom per type verwezen naar de
betreffende artikelen. Wanneer niet wordt verwezen naar een artikel is deze vorm van reclame-uiting niet
toegestaan. In de artikelen is, indien nodig, aangegeven hoeveel van dit type reclame-uitingen maximaal
zijn toegestaan, waar de reclame-uiting moet worden geplaatst en hoe de reclame-uitingen moeten
worden vormgegeven (inclusief maatvoering).

Een uitzondering geldt voor 3.19, de verwijshordjes. Deze staan niet in de directe nabijheid van de zaak
of het object waarvoor de verwijzing is bedoeld. Het aantal verwijzingsbordjes volgt uit de direct uit de
omschrijving van 3.19. Dit aantal heeft geen invloed om de overige toegestane reclame-uittingen.

Voorbeeld 1:

Werkgebied, algemeen

In de kolom ‘maximaal totaal aantal uitingen’ is aangegeven dat in dit gebied maximaal vier reclame-
uitingen zijn toegestaan. Drie van de reclame-uitingen mogen in de vorm van gevelreclame worden
geplaatst. De mogelijkheden voor het toepassen van een type gevelreclame is aangegeven door te
verwijzen naar een artikel met criteria hiervoor. Voor het bedrijventerrein geldt dat elk type gevelreclame is
toegestaan, mits het totaal aan gevelreclames niet meer dan drie bedraagt. Het aantal aan ‘overige
reclame-uitingen’ voor het werkgebied bedraagt maximaal twee uitingen. Ook hier worden de gewenste type
reclame-uitingen voor dit gebied aangegeven door een verwijzing naar een artikel op te nemen. Indien
gekozen wordt voor het toepassen van twee typen reclame-uitingen zoals genoemd onder ‘overige
reclame-uitingen’, is het slechts toegestaan om twee typen gevelreclames te plaatsen. Het totaal aantal
reclame-uitingen mag immers niet meer bedragen dan vier reclame-uitingen.

Voorbeeld 2:

Beschermd stads- en dorpsgezicht en monumenten, specifiek

Bij bedrijven, winkels en horecagelegenheden zijn in totaal maximaal twee reclame-uitingen toegestaan. Uit
de categorie ‘gevelreclame’ mogen maximaal twee typen reclame-uitingen worden toegepast. Voor de
mogelijkheden wordt ook hier weer verwezen naar de genoemde artikelen. Een andere mogelijkheid bij
dergelijke gebouwen is dat maximaal één type reclame-uiting uit de categorie ‘overige reclame-uitingen
mag worden geplaatst. Indien in wordt gekozen voor één reclame-uiting uit de laatstgenoemde categorie is
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slecht nog één reclame-uiting uit de categorie ‘gevelreclame’ toegestaan. Het totaal aantal reclame-uitingen
mag immers niet meer bedragen dan twee reclame-uitingen.
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Buitengebied
Algemeen 0 max. 0 - - - - - - max. 0 - - - - - - - 3.19 max. 0 - -
Specifiek praktijkruimtes aan huis, agrarische bedrijven 2 max.1 3.2 - - - - - max.1  3.11 - - - - - - - max. 0 - -
bedrijven, winkels en horeca 3 max. 2 32 34 36 37 38 - max. 1 3.11 - 3.14 - - - - - geen max. 3.20 3.21
Kerngebieden
Algemeen 3 max. 3 3.2 3.5 3.6 3.7 3.8 - max.1 3.11 - 3.14 315 3.16 - - - geen max. 3.20 3.21
Specifiek woningen/ woongebouwen 0 max. 0 - - - - - - max. 0 - - - - - - - - max. 0 - -
kleinere praktijkruimten aan huis 1 max. 1 3.1 - - - - - max. 1 3.10 - - - - - - - max. 0 - -
Woongebieden
Algemeen 0 max. 0 - - - - - - max. 0 - - - - - - - - max. 0 - -
Specifiek kleinere praktijkruimten aan huis 1 max.1 3.1 - - - - - max.1  3.10 - - - - - - - max. 0 - -
bedrijven, winkels en horeca 2 max. 2 32 35 - 3.7 - - max. 1 3.11 - 3.14 315 3.16 - - - geen max. 3.20 3.21
Werkgebieden
Algemeen 4 max. 3 3.3 3.5 3.6 3.7 3.8 3.9 max. 2 312 313 314 315 3.6 - - 3.19 geen max. 320 321
Specifiek bedrijfsverzamelgebouwen 2 per bedrijf max.1 3.3 - - - 3.8 - max.1  3.12 - 3.14 - - - - - geen max. 320 321
zichtlocaties 3 max. 2 33 35 - 37 38 - max. 1 3.12 - 3.14 - - - - - geen max. 3.20 3.21
Groengebieden
Algemeen 1 max. 1 31 34 - - - - max. 1 3.11 - - - - - - 3.19 max. 0 - -
Specifiek sportterreinen, recreatiegebieden en campings 2 (muv 3.17) max.2 32 35 36 37 - 3.9 max.1 311 3.13 3.14 - 3.16  3.17 - - geen max. 320 321
Beschermd stads- en dorpsgezicht
Algemeen 0 max. 0 - - - - - - max. 0 - - - - - - - - max. 0 - -
Specifiek kleinere praktijkruimten aan huis 1 max.1 3.1 - - - - - max. 0 - - - - - - - - max. 0 - -
bedrijven, winkels en horeca 2 max. 1 32 34 36 - 3.8 - max. 1 - - 3.14 315 3.16 - - - max. 2 3.20 321
monumenten 1 Max. 1 32 34 36 - 3.8 - max. 1 - - 3.14 - - - - - max. 2 3.20 3.21
\Tankstations 5 \ \ max.3 33 35 36 37 38 - max. 2 - - 314 315 316 - 318 - ’geen max. 3.0 321 \

'Reclames in openbare ruimte  (contractreclame)

uitsluitend volgens overeenkomst met gemeente

muv = met uitzondering van
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Gevelreclame

3.1 Reclamebordije op de gevel
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3.2 Reclamebord plat op de gevel
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3.3 Reclamebord of -object plat op de gevel

%%* /" ! . - 8 ! boo#-# "L "2 % #(
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3.4 Bescheiden uithangbord

%%* 8 I ##E" I "2 % #(
/& 1" o "1 %0& ! "ol ,
( "0 & #H#, +# ! $ - (
-) ) v ( + 1| %, * # !
% !, -# $+" - #
)'30)*2+ $)7"30# )& 2-&12)&#)& $ '+& - -## " # " !
+ % 2% -+ "
# $! +-,$ I +- & % 0 +&" + ! +&
% $ - +& (

3.5 Reclamebord of -object loodrecht op de gevel

%%* 8 I #H#E" L "2 % #(
[& 1 " e "1 %0& ! "l (
+" 1% |
9 )* . ( + 1 1% ( #10" %
-# $+" - # (
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3.6 Vlag, vaandel, wimpel
SB) )* % + !, , - + 1 - * "+ -
0 - % &% " #! (
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"2 % #(
-) /& 1 * o %# "I " - P TS
+ -1 % # (
3.7 Banieren
D)l )<«
%%* | $ -+ K
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3.8 Lichtgevende of aangelichte reclame

%%* M % - &t st -
-) 6 - -+ 1 (
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3.9 Reclamedoek
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Overige reclame-uitingen

3.10 Bescheiden vrijstaande reclame-uiting

%%* 9 Lro# $
) ) » ( + 0
It # 3 2%+ 1#1
o ( + X

3.11 Vrijstaande reclamezuil

%%* 9 +&! 9! " +# $ -
-) 1& +1&% * ( . (
= % #H +H#H% ! % $! -
[- 0 I+& % %
9 - "l - 3 - -+
I

3.12 Permanente reclamezuil of -constructie
%% %* 9 +&!  $! $ +&!

5 1)+*"48' )¥7%2)/$)1-!.
) & +# o+ ( L (
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3.13 Vlaggenmasten

D) )|
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3.14 Reclame op zonwering en markiezen
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3.15 Raamplakkaten of plakfolie

) ?2 x4 +1% (
)*5$)1")+)&  * 4" 1 +19% (
)'30)*2+) $)7"30#  * 4" | +19% (

%%* 9 L+ % "1

9) o %+ . %$  $

3.16 Stoepbord of los 3D-object

%%* 9 10 %, +&! !

-) ) # % (

3.17 Reclameborden
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3.18 Vrijstaande prijsaanduiding
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3.19 Verwijsbordjes
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Aanvullende richtlijnen

3.20 Reclame op terrasafscheidingen/-schotten

oB)i @ - $- 1 23- 1)'30)*2+ $)7"30#  * - (
%%* 9 3 A - (
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3.21 Reclame op parasols
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